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U modernom digitalnom okruzenju, tehnicki SEO je kamen temeljac uspesnih internacionalnih sajtova. Kompanije
poput Coca-Cola i Philip Morris International savrseno razumeju koliko je kriticno pravilno upravljanje hreflang

atributima kako bi korisnici bili preusmereni na sadrzaj relevantan njihovom jeziku i lokaciji, a istovremeno sajt

zadrzao dobru vidljivost na pretrazivacima.

U ovom blog postu, pokazacu vam kako da napravite listu svih hreflang URL parova bez greske, koristedi alate
kao $to su server audit i redirect mapping, i pruziti savete za odrzavanje koje koriste profesionalci iz kompanije
Four Dots. Kroz post ¢emo prosiriti teme poput tehnickog SEO kao temelja, bitke izmedu subsajtova i

poddomena, kao i znacenje link ekviti-ja u internacionalnim mrezama.

Tehnicki SEO kao osnova za hreflang

Pre nego $to zaronimo u kreiranje liste svih hreflang URL parova, vazno je razumeti zasto je tehnicki SEO kljucan za
internacionalne sajtove. Hreflang atributi pomazu Google-u i drugim pretraziva¢éima da razumeju koje verzije

stranica prikazati korisnicima u razliCitim regionima i na razli¢itim jezicima.
Bez pravilnog tehnickog postavljanja:

* Sajt se moze podrazumevati kao duplicirani sadrzaj, Sto Steti rangiranju
e Korisnik moze biti preusmeren na pogresnu verziju sajta

* Link autoritet moze biti pogresno distribuiran, sto uti¢e na SEO performanse

Zato, prilikom kreiranja liste svih hreflang URL parova, prvo morate izvesti dubinski server audit. Ovaj revizionisni
pristup omogucava da detektujete potencijalne greske u odgovorima servera, nepravilne redirekcije i druge

tehnicke probleme koji mogu ugroziti vasu hreflang implementaciju.

Subfolder vs Subdomain: Koja arhitektura podrzava bolju hreflang
mapu?



Jedno od klju¢nih pitanja kod medunarodnih sajtova jeste izbor izmedu subfolder (npr. example.com/fr/) i

subdomain (npr. fr.example.com) arhitekture.

Aspekt Subfolder Subdomain Link equity i autoritet Unifikovani; lakSe deljenje autoriteta Delimi¢no fragmentiran
izmedu subdomena Odrzavanje hreflang i sitemap-a Centralizovani i jednostavniji za odrzavanje Mogudi izazovi u
koordinaciji izmedju subdomena Server i hosting Obicno isti server, lakSa administracija Mogudi razliciti serveri i
hosting provajderi Regulacije i lokalizacija Manje fleksibilnosti u geografskom targetiranju Veca kontrola nad

lokalnim podesavanjima

Iz stru¢nog iskustva kompanija poput Four Dots, koji rade sa velikim brendovima i kompleksnim multiregionalnim
sajtovima, upravljanje link equityjem kroz subfolder arhitekturu je cesto preporucljivo iz tehnicke SEO perspektive.

To omogucava relativno jednostavnu i preciznu izradu hreflang mapa i sitemap fajlova i olakSava QA proveru.

Kreiranje liste hreflang URL parova: korak po korak vodic

Da biste napravili tacnu i Cistu listu svih hreflang URL parova, pratite sledece preporuke i primenite profesionalne

alate:

1. Server audit: Pocnite sa proverom servera — analizirajte sve odgovore HTTP statusa, zaglavlja i redirekcije.
Ukoliko imate izvestaju o redirekcijama (redirect mapping), proverite da li su sve adrese pravilno usmerene i da

li uskladuju sa vasom hreflang mapom.

2. Izvucite listu svih lokalizovanih URL-ova: Iskoristite sitemap ili pomoéne SEO alate da dohvatite sve URL-
ove koji imaju hreflang tagove i grupisite ih u parove.

3. Generisite CSV ili Excel fajl sa parovima: Ukljucite sledece kolone: originalni URL, alternetivne URL adrese,

atribut hreflang, status HTTP odgovora i eventualne note o redirekcijama ili nepravilnostima.

4. QA provera liste: Ne prepustajte ovo automatizaciji bez ljudske kontrole. Proverite da li se URL-ovi
medusobno referenciraju, da li svi imaju dostupnu verziju, i da li je indeksiranje dozvoljeno. Ovaj korak je
apsolutno kljucan da se sprece greske zbog kojih internacionalni sajtovi kao sto su oni Coca-Cola-e ili Philip

Morris International-a mogu izgubiti paznju pretrazivaca.

5. Odrzavanje: Postavite monitoring i redovne preglede servera i redirekcija. Nikako nemoijte pristupiti hreflang

implementaciji kao "set and forget" sistemu, jer se internacionalni sajtovi brzo menjaju i skaliraju.



Prakticni saveti za odrzavanje hreflang atributa

* Koristite redirect mapping da osigurate da se svi URL-ovi iz hreflang mape pravilno preusmeravaju i

odgovaraju stanju na sajtu.
® Redovno uporedujte sitemap-ove sa hreflang mapama kako biste otkrili potencijalne neslaganja.

* Implementirajte automatizovane alarme koji ¢e vas obavestavati o HTTP greskama ili nestalim verzijama

stranica.
¢ Nikada ne zanemarujte manju trzisnu verziju sajta samo zato $to je manja. Svaka lokalizacija zahteva isti nivo
tehnicke preciznosti.

* Koristite napredne SEO analiticke platforme koje mogu da integriSu podatke iz Google Search Console, server

logova i redirekcija u jedan pregledan dashboard.

Zakljucak

Upravljanje hreflang atributima i pravljenje kompletne, bezgresne liste svih URL parova nije zadatak za amatere niti
je pogodna za "set and forget" metode. Da biste izbegli tehnicke greske koje mogu degradirati SEO performanse i
korisnicko iskustvo, potreban vam je solidan tehnicki SEO osnov, dubinska analitika uz server audit i redirect

mapping, kao i kontinuirani proces QA provere.

Brendovi sa globalnim dosegom poput Coca-Cola i Philip Morris International svojski ulazu u ovakve procese,
dok strucnjaci u Four Dots isticu da je elegancija i efektivnost hreflang implementacije direktno povezana sa

jasnocom i upravljivosc¢u tehnicke dokumentacije i mapa URL parova.

Ako zelite da vasa medunarodna strategija funkcioniSe, https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-
agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja napravite dobru hreflang mapu, redovno radite QA

proveru, i nemojte se oslanjati na istacki softver ili “plug-and-play” resenja.



