
קניית קישורים בארץ מול חול הפכה לאחת ההחלטות האסטרטגיות המשמעותיות ביותר עבור מותגי B2B הפועלים במספר שווקים. מנהלי שיווק
ומנהלי דיגיטל נדרשים לבחור איפה לבנות את פרופיל הקישורים, באיזה שווקים להשקיע יותר, ואיך לשלב בין בניית סמכות מקומית ליצירת
נוכחות בינלאומית. ההחלטה הזו משפיעה לא רק על קידום אורגני, אלא גם על תפיסת המותג, על איכות הלידים ועל חוויית הלקוח לכל אורך

המשפך.

?B2B למה קניית קישורים עדיין כל כך משמעותית במותגי

מותג B2B חזק בנוי על אמון, מומחיות עקבית ונוכחות אורגנית שמלווה את הלקוח מרגע החיפוש הראשוני ועד שלב קבלת ההחלטה. כאן נכנסת
לתמונה בנית קישורים, שמסייעת למנועי החיפוש להבין מי באמת מוביל את השוק. כשאתר מקבל אזכורים וקישורים מאתרים סמכותיים

ורלוונטיים, הוא נתפס בניית אתרים בקוד ככתובת לגיטימית ויציבה למקבלי החלטות.

במרחב B2B, מחזור המכירה ארוך יותר, מספר החיפושים המדויקים קטן יותר, והתחרות מתבטאת לעיתים במעט ביטויים אך עם ערך כלכלי גבוה
מאוד. חיבור נכון בין בניית סמכות ברשת לבין אסטרטגיית תוכן ופרפורמנס, יוצר יתרון תחרותי שקשה לחקות. קישורים נכונים מחו"ל או מהארץ

אינם רק "אות דירוג", אלא גם כלי לצמיחה עסקית ומיתוגית.

קישורים בארץ לעומת קישורים מחו"ל - מה בעצם ההבדל?

כדי לבחור בין קניית קישורים בארץ לבין קישורים מחו"ל, צריך קודם להבין את נקודת המבט של גוגל על רלוונטיות גיאוגרפית ושפתית. מנוע
החיפוש מנסה להתאים בין שפת החיפוש, מיקום המשתמש, שפת האתר וקהל היעד של הדומיין המקשר. כאשר אתר ישראלי בעברית מקבל

קישורים מאתרים ישראליים מובילים, נבנית רלוונטיות לוקלית גבוהה. לעומת זאת, כאשר אותו מותג פועל גם בשווקים בחו"ל, קישורים מאתרים
מקומיים בכל מדינה תורמים מאוד לנוכחות הבינלאומית שלו.

מבחינת מנועי החיפוש, קישור מאתר חדשות מרכזי בישראל בעברית אינו שווה ערך לקישור מבלוג נישתי בגרמניה או מפורטל מקצועי בארצות
הברית. כל קישור מוערך לפי איכות הדומיין, התאמת השפה, התאמת המדינה, הקשר התוכני והאמינות הכללית של האתר. זה ההבדל בין "עוד

קישור" לבין קישורי פרימיום שבאמת מזיזים מחוגים.

האתגרים הייחודיים של מותגי B2B רב-שוקיים
מותג B2B שפועל בישראל, באירופה ובארצות הברית במקביל נדרש לנהל לא אתר אחד, אלא אקו-סיסטם שלם של נכסים דיגיטליים, תתי-

דומיינים, שפות ותכנים. כל שוק מתנהג אחרת: זמני המכירה שונים, מודעות למותג שונה, ורמת התחרות האורגנית משתנה לחלוטין בין מדינה
."one size fits all" למדינה. זה גורם לכך שאסטרטגיית קידום אתרים אורגני לא יכולה להיות

קניית קישורים במצב כזה חייבת להיות מסונכרנת עם הצרכים העסקיים: היכן אתם פותחים פעילות חדשה, איפה יש משאבי מכירות חזקים, באיזה
שוק אתם צריכים קודם כל להוכיח נוכחות דיגיטלית, ואיפה המותג כבר נהנה ממוניטין חזק. כשלא עושים את ההפרדה הזאת, נוצר פרופיל קישורים

"מבוזר" שלא משרת אף שוק כמו שצריך.

התאמת קישורים לפאנל המכירה

ב-B2B, הלקוח מחפש מחקרים, השוואות, המלצות, חוות דעת מקצועיות ותכנים עמוקים לפני שהוא מדבר עם נציג מכירות. לכן, חלק גדול
מתקציב בנית קישורים צריך להיות מחובר לעמודי עומק, דפי פתרונות, whitepapers ובלוגים מקצועיים. השאלה היא האם עמודי העומק הללו

מיועדים לקהל הישראלי, לאירופה או לשוק האמריקאי, ובהתאם לזה צריך להחליט אם לקשר אליהם מאתרים בארץ או מחו"ל.

B2B יתרונות קניית קישורים בארץ למותג

כאשר מותג B2B ישראלי פועל במספר שווקים, לשוק הבית יש משמעות מיוחדת. לקישורים מאתרים ישראליים יש תרומה ייחודית הן מבחינת
SEO והן מבחינת מיתוג דיגיטלי. המשאבים שמושקעים בקישורים מקומיים מחזקים גם את הנראות האורגנית וגם את התפיסה של המותג כגוף

מוביל בקהילה המקצועית בארץ.

רלוונטיות לשונית גבוהה - קישורים מאתרים בעברית משדרים לגוגל שהאתר שלכם רלוונטי לחיפושים בעברית, גם כאשר יש גרסאות
באנגלית או בשפות אחרות.

אותות לוקליים חזקים - דומיינים ישראליים, שרתים מקומיים, כתובות IP ורמת מעורבות גבוהה מהקהל המקומי מחזקים את האמון סביב
המותג.

תרומה למוניטין מקצועי - מאמרים אורחים, ראיונות ותכנים באתרים מקצועיים בישראל ממצבים את החברה כמובילת תחום ומייצרים גם
חשיפה אורגנית וגם שיתופי פעולה עסקיים.

נגישות גבוהה לשליטה בתוכן - לעיתים קרובות קל יותר לנהל משא ומתן, לבקר את איכות התוכן ולוודא עמידה בסטנדרטים כשעובדים עם
אתרים וצוותים דוברי עברית.

https://maps.app.goo.gl/f1WdE8JYbJbJ2tHD6


בנוסף, עבור מותגים שיש להם מוצרי SaaS או פתרונות טכנולוגיים, קישורים ממדורי הייטק, מגזינים עסקיים ואתרי חדשות ישראליים תורמים
לפעילות יחסי הציבור ולשיווק המגייס עובדים. השפעתם חורגת מעבר ל-SEO ולעיתים מתורגמת לעלייה בבקשות הדגמה, פניות לשיתופי פעולה

ואפילו פניות השקעה.

יתרונות קניית קישורים מחו"ל למותג B2B רב-שוקי

כאשר החברה מוכרת פתרונות בארצות הברית, אירופה או אסיה, קישורים מאתרים מקומיים בשפה ובמדינה הרלוונטית הם חובה. מדובר בבסיס
לבניית אמון מול לקוחות שלא מכירים את החברה מהאקוסיסטם הישראלי. מי שמחפש פתרון B2B בגרמניה או בארה"ב אינו מושפע מאייטם

באתר ישראלי שהוא אינו מכיר, אלא מזין החיפוש המקומי, מהבלוגים המקצועיים שהוא קורא ומהאתרים שהוא סומך עליהם בשוק שלו.

קישורים מחו"ל מסייעים לבנות בניית סמכות ברשת במרחב שבו מתקבלות ההחלטות העסקיות. קישור אחד טוב ממגזין נישה אמריקאי, פודקאסט
מקצועי באירופה או דו"ח מחקרי שמזכיר את החברה יכול להיות שווה יותר מעשרות קישורים בינוניים שאינם מדויקים לקהל היעד.

התאמת שפה וניב - יצירת קישורים באנגלית אמריקאית, אנגלית בריטית או גרמנית, בהתאם לשוק, משדרת אות ברור למנועי החיפוש: זהו
מותג שמשרת את הקהל המקומי.

שיפור דירוגים לוקליים - קישורים מדומיינים בעלי סיומת מדינתית )כמו .de, .fr, .co.uk( מסייעים לדחוף מעלה עמודים בשוק היעד,
במיוחד כאשר הם מלווים בתוכן רלוונטי ורב-לשוני.

מיצוב בינלאומי של המותג - הופעה קבועה באתרים, בלוגים וכנסים דיגיטליים בחו"ל בונה מותג בינלאומי ולא רק ישראלי-מקומי עם
פעילות יצוא.

הזדמנויות ל-lead generation - לא מעט קישורים מחו"ל מגיעים מתכנים שיווקיים מעמיקים )guides, case studies, מחקרים(
שמייצרים לידים ישירות מהאתרים המקשרים.

קישורי פרימיום לעומת קישורי כמות - מה באמת משנה?

אחת הטעויות הנפוצות אצל מותגי B2B הפועלים במספר שווקים היא רדיפה אחרי כמות קישורים במקום איכות. קל מאוד לרכוש עשרות קישורים
זולים בבלוגים אפרוריים בחו"ל או ברשתות אתרים שחוזרות על אותה תבנית. הבעיה היא שפרופיל כזה לא משקף מותג איכותי, ובטווח הארוך גם

.SEO-עלול לסכן את ההשקעה ב

קישורי פרימיום הם קישורים מאתרים שיש להם קהל אמיתי, מוניטין מקצועי, תנועה אורגנית משמעותית וזיקה תכנית אמיתית לתחום שלכם. אלו
יכולים להיות פורטלים מקצועיים, כתבות ב-media tech, מדריכי מומחים, בלוגים של מובילי דעה או אתרים של שותפים טכנולוגיים. קישור כזה

דורש יותר משאבים, תכנון ותוכן איכותי, אך תרומתו ל-קידום אתרים אורגני ולתדמית המותג גדולה בהרבה.

פרמטרים לזיהוי קישור איכותי בארץ ובחו"ל

תנועה אורגנית אמיתית לאתר המקשר, ולא רק "מדדים" של כלים חיצוניים.

רלוונטיות תחומית - קשר אמיתי בין נושא האתר לבין פתרונות ה-B2B שלכם.

כוח מותגי - האם שחקנים בשוק מכירים את האתר, מצטטים אותו וסומכים עליו?

מיקום הקישור - האם הוא קבור בפוטר, או מופיע באופן טבעי בתוך תוכן איכותי וקריא?

גיוון גיאוגרפי ולשוני - יצירת פרופיל מאוזן בין קישורים מקומיים לגלובליים, ובין שפות שונות.

איך מחלקים תקציב קישורים בין הארץ לחו"ל?

אין נוסחה אחת שמתאימה לכל מותג, אבל יש עקרונות שעוזרים לבנות אסטרטגיה. הנקודה הראשונה היא להבין איפה נמצאים היעדים העסקיים
בטווח הקרוב והבינוני: האם המטרה היא חדירה לשוק חדש בחו"ל, העמקת נוכחות בישראל, או חיזוק מותג העל הגלובלי. בהתאם לזה, אפשר

לגזור חלוקת תקציב בין קישורים מקומיים לקישורים בשווקי היעד.

מודל חלוקה לדוגמה למותג B2B בשלושה שווקים

נניח שחברה ישראלית פועלת בישראל, בארצות הברית ובגרמניה, כאשר ישראל היא שוק בוגר יחסית, ארצות הברית היא שוק צומח, וגרמניה
בשלב חדירה מוקדם. ניתן לבנות חלוקת תקציב כך שהשקעה משמעותית הולכת לבניית קישורי פרימיום בארה"ב, לצד קישורים טקטיים בגרמניה,

ושמירה על נוכחות חזקה ומתמשכת בישראל.



ישראל - חלק מהתקציב מוקדש לקישורים איכותיים באתרים מקצועיים, אתרי חדשות כלכליים, ומיזמים משותפים עם חברות טכנולוגיה
מקומיות.

ארה"ב - השקעה גבוהה יותר בתכנים מעמיקים באתרים רלוונטיים, מדריכי מומחים, דירוגים של פתרונות B2B וקייס סטאדיז, תוך עבודה
עם שותפים מקומיים.

גרמניה - תחילת בניית נוכחות באתרי נישה בשפה הגרמנית, בלוגים מקצועיים וכנסים דיגיטליים, כדי לבסס נראות ראשונית ולפתוח דלתות
לשיתופי פעולה.

תפקיד המותג והמסרים באסטרטגיית קישורים

קניית קישורים למותג B2B אינה פעולה טכנית בלבד. כדי לייצר השפעה ארוכת טווח, צריך לחבר את פרופיל הקישורים לסיפור המותג, לערכי
החברה ולמסרים המרכזיים שהיא רוצה להעביר בשווקים השונים. זה המקום שבו מיתוג דיגיטלי ו-SEO מתחברים לכדי אסטרטגיה אחת.

כאשר כל קישור מוביל לתוכן שמחזק את הערך המובחן של החברה - טכנולוגיה, חדשנות, יציבות, ביצועים, שירות או גמישות עסקית - נבנית
שכבה נוספת של אמון. עבור B2B, האמון הזה נבחן לא רק בדף הבית, אלא בכל מאמר מקצועי, מחקר, השוואת מוצרים או ראיון מומחה שמופיע

באתרים חיצוניים בארץ ובחו"ל.

עוגנים )Anchor Text( חכמים למותג בינלאומי

גם בבחירת טקסט העוגן יש להשקיע מחשבה. מותג שמוכר פתרון מורכב במספר מדינות צריך לנהל איזון בין ביטויי מפתח גנריים, אזכורי מותג,
ושילובים רכים של ביטויים מסחריים. שימוש מוגזם בביטויים מסחריים זהים בעברית ובאנגלית עלול לשדר לפרופיל הקישורים "טון שיווקי מדי".

לעומת זאת, פיזור מושכל של ביטויי קידום אורגני שונים, יחד עם המותג, יוצר פרופיל טבעי ומאוזן יותר.

בחירת שותף אסטרטגי לבניית קישורים בארץ ובחו"ל

כדי ליישם את כל מה שתואר עד כאן, מותגי B2B רבים בוחרים לעבוד עם סוכנות קידום אתרים שמנוסה בניהול פעילות בינלאומית. ההבדל בין
ספק טכני שמוכר קישורים לבין שותף אסטרטגי הוא היכולת לחבר בין יעדי המכירות, המסרים השיווקיים והצרכים האורגניים בכל שוק, ולתרגם

אותם לתכנית בנית קישורים רב-שכבתית.

מותגים שמחפשים שליטה, שקיפות ותכנון לטווח ארוך, בוחרים לעבוד עם גופים שמכירים גם את השוק הישראלי לעומק וגם מחזיקים רשת קשרים
איכותית בחו"ל. דוגמה לגישה כזו ניתן למצוא ב-VeloLinx, שפועלת כשותף אסטרטגי ולא רק כספק SEO, ומתכננת את פרופיל הקישורים כחלק

ממערך השיווק הגלובלי ולא כפעולה מנותקת.

מה לחפש בסוכנות קידום אתרים כשפועלים במספר שווקים?

ניסיון מוכח ב-SEO בינלאומי, כולל פרויקטים עם מספר שפות ותתי דומיינים.

הבנה מעמיקה ב-B2B: מחזור מכירה, קהלי יעד, תכנים ארוכי טווח ונתיבי המרה מורכבים.

גישה איכותנית לקישורים - העדפה ל-קישורי פרימיום ורשת של אתרים מקצועיים בארץ ובעולם.

שקיפות מלאה במדיניות קניית קישורים, מקורות, תמחור ותכנון שנתי.

קניית קישורים: סיכונים, איזונים ובקרת איכות

גם כאשר עובדים בצורה מקצועית, פעילות קישורים תמיד כוללת רמת סיכון מסוימת. מנועי חיפוש מנסים לאתר תבניות מלאכותיות, רשתות
אתרים ספאמיות ותכנים שנכתבו רק למען קישור. זה נכון בארץ ובמידה רבה עוד יותר בחו"ל, שם תעשיית הקישורים הרבה יותר גדולה

ואגרסיבית. מותג B2B בעל אחריות תאגידית צריך לבדוק שהפרופיל שנבנה לו לא יפגע במוניטין הדיגיטלי שלו בטווח הארוך.

בקרת איכות טובה כוללת בדיקה תקופתית של אתרי המקור, ניטור שינויים בבעלויות, איתור אתרים שיצאו משליטה )הפכו לספאם(, ובמידת
הצורך נטרול שלהם באמצעים מתאימים. יתרון משמעותי בעבודה עם סוכנות קידום אתרים מקצועית הוא היכולת להגיב מהר, לזהות מגמות

בעייתיות בזמן ולהחליט מתי לעצור פעילות מול אתר מסוים.

מדיניות מאוזנת: שילוב בין קישורים טבעיים לקנויים

מותג B2B רב-שוקי לא צריך להישען רק על קניית קישורים. פעילות תוכן חכמה, יחסי ציבור דיגיטליים, הופעות בכנסים, שיתופי פעולה
טכנולוגיים ותוכניות שותפים יוצרים קישורים טבעיים שמאזנים את הפרופיל הכולל. קישורים שנוצרים בעקבות הצלחה עסקית הם נכס חזק

במיוחד, כי הם משקפים מציאות אמיתית: מוצרים שעובדים, לקוחות מרוצים וקהילה מקצועית שמכירה במותג.



אז מה עדיף: קישורים בארץ או קישורים מחו"ל?

עבור מותג B2B הפועל במספר שווקים, השאלה אינה "או-או" אלא "כמה-כמה". קישורים בארץ בונים אמון, נוכחות ונראות בשוק הבית, מסייעים
בגיוס עובדים ובחיזוק המותג בקרב שותפים ומשקיעים מקומיים. קישורים מחו"ל בונים את הלגיטימציה הבינלאומית, מכניסים את החברה למפת

הספקים הרציניים בשוקי היעד, ומשפיעים ישירות על הצינור העסקי בשווקים שאליהם שואפים לצמוח.

ההכרעה הנכונה מגיעה מתוך מיפוי אסטרטגי: היכן נמצאים הלקוחות האסטרטגיים ביותר, איפה יש פער תדמיתי גדול בין איכות המוצר למידת
ההיכרות עם המותג, ובאיזה שוק קידום אתרים אורגני יכול להפוך לזרוע מכירות משמעותית בטווח הזמן הקצר ביותר. בהתאם לכך, אפשר לייצר

תמהיל גמיש שמשתנה לאורך השנה ומשקף את סדרי העדיפויות של ההנהלה.

מבט קדימה: איך לבנות אסטרטגיית קישורים שתשרוד שנים

מותגי B2B שפועלים במחשבה לטווח ארוך מבינים שקישורים הם לא פרויקט חד פעמי, אלא תהליך מצטבר. פרופיל קישורים חכם שנבנה לאורך
זמן, תוך שילוב בין הארץ לחו"ל, יוצר שכבות של אמון וסמכות שקשה מאוד למתחרים לשחזר. כל מאמר אורח איכותי, כל מחקר מקצועי שנכתב

בשיתוף פעולה, וכל קישור אסטרטגי בפורטל נחשב הופכים לחלק מתשתית ה-Go To Market של המותג.

כאשר מביטים על בניית סמכות ברשת כעל מהלך מיתוגי-עסקי ולא רק כעל כלי טכני ל-SEO, הבחירה בין קישורים בארץ לבין קישורים בחו"ל
הופכת הרבה יותר ברורה. ההמלצה למותגי B2B היא לעבוד עם שותפים שמבינים עסק, שיווק וטכנולוגיה ביחד, ולבנות תכנית קישורים שנתית

המותאמת לכל שוק בנפרד, אבל נאמנה למסרים של המותג כולו.

במציאות שבה לקוחות בוחנים ספקים חודשים ארוכים לפני שהם חותמים, ובודקים כל אזכור ברשת לפני שיחת המכירה, השקעה חכמה ב-קניית
קישורים איכותיים בארץ ובחו"ל הופכת לכלי ליבה באסטרטגיית הצמיחה. מי שיצליח לתאם בין מנועי החיפוש, הצרכים של אנשי הרכש והציפיות

של מקבלי ההחלטות בכל שוק, ייהנה מיתרון מתמשך שקשה מאוד להדביק.
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איש קשר: רפאל )Refael( הרוש
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אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת

מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית
בולטת, מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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